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JUNGHEINRICH

REGULAMIN SPRZEDAZY PREMIOWEJ
wiecej za mniej
Z DNIA 1.01.2025 ROKU
Aktualizacja z dnia 8.09.2025 roku
(dalej: ,Regulamin”)

§ 1 Postanowienia ogdine

. Niniejszy Regulamin okresla warunki uczestnictwa w akcji promocyjnej polegajacej na sprzedazy

premiowej (dalej: ,Sprzedaz Premiowa”) oraz ustala prawa i obowigzki zwigzane ze Sprzedazg Premiowa.

. Organizatorem Sprzedazy Premiowej jest Jungheinrich Polska Sp. z 0.0. z siedzibg w Broniszach,

ul. Swierkowa 3, 05-850 Ozaréw Mazowiecki, zarejestrowana przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy
w Warszawie, XIV Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS 0000137163,
posiadajgca NIP: 1130082801, o numerze REGON: 010465346, o kapitale zaktadowym w kwocie
13.000.000,00 ztotych (dalej: ,Organizator”).

. Sprzedaz Premiowa jest przeprowadzana w celu promowania i zwiekszania sprzedazy produktéow

Organizatora objetych zakresem niniejszego Regulaminu.

. Sprzedaz Premiowa prowadzona jest na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej do dnia 31 grudnia 2025

roku. Organizator zastrzega sobie prawo do przediuzenia, zawieszenia lub zakonczenia Sprzedazy
Premiowej w kazdym czasie, za posrednictwem strony internetowej Organizatora (www.jungheinrich.pl).

. Sprzedaz Premiowa dotyczy wytgcznie wybranych fabrycznie nowych, o ktérych mowa w § 3 ust. 4

niniejszego Regulaminu.

. Wszelkie informacje o Sprzedazy Premiowej dostepne w materiatach reklamowych maija jedynie charakter

informacyjny.

§ 2 Uczestnicy Sprzedazy Premiowej

. Sprzedaz Premiowa skierowana jest wytgcznie do oséb prawnych lub oséb fizycznych prowadzgcych

dziatalno$¢ gospodarczg na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej o odpowiednim limicie kredytowym
nadanym zgodnie z Politykg Finansowania Klientéw JHPL, nienagannej dyscyplinie pfatniczej
tj. nieposiadajgcych zadtuzenia wedtug ksigg rachunkowych Organizatora lub regulujacych zobowigzania
wobec Organizatora w formie ptatnosci ,z goéry” lub ,przy dostawie”, ktérzy dokonujg zakupu lub najmu
dtugoterminowego produktéw Organizatora, o ktérych mowa § 3 ust. 4 Regulaminu (dalej: ,Uczestnik” lub
tacznie: ,Uczestnicy”).

. Sprzedaz Premiowa nie jest skierowana do innych podmiotéw niz Uczestnicy, w szczegdlnosci nie jest

skierowana do pracownikéw i wspotpracownikéw Organizatora.
Uczestnictwo w Sprzedazy Premiowej jest dobrowolne.

. Sprzedaz Premiowa nie dotyczy zakupu produktéw Organizatora w celach ich odsprzedazy.

§ 3 Zasady Sprzedazy Premiowej

. Sprzedaz Premiowa obejmuje sprzedaz za 1 EUR (zgodnie § 3 ust. 6 Regulaminu) jednego z produktow

sprzedawanych przez Organizatora zgodnie z § 3 ust. 5 Regulaminu (dalej: ,Nagroda premiowa”) przy
zakupie lub najmie diugoterminowym jednego z produktéw okreslonego w § 3 ust. 4 Regulaminu (dalej:
.,Produkt promocyjny”).

. Warunkiem otrzymania Nagrody premiowej jest skuteczne ztozenie zamdéwienia na Produkt promocyjny w

okresie obowigzywania Sprzedazy Premiowej zgodnie z postanowieniami Regulaminu oraz procedurg
zamawiania produktéw Organizatora oraz akceptacja niniejszego Regulaminu. Zamdéwienie moze zostaé
dostarczone Organizatorowi w formie pisemnej lub dokumentowej (e-mail) na aktywny adres mailowy
Organizatora o strukturze: xxx@jh.pl lub xxx@jungheinrich.com.pl — decyduje data wplywu zaméwienia
identyfikowana wg daty i godziny otrzymania zaméwienia, okreslonej w poczcie elektronicznej
Organizatora.

. Przyznana Nagroda premiowa moze by¢ wykorzystana wytgcznie w sposob okreslony w Regulaminie i nie

podlega wymianie na gotéwke oraz jakiekolwiek inne towary lub ustugi.

. Produktem promocyjnym, ktérego zakup badz dtugoterminowy najem upowaznia Uczestnika do otrzymania

Nagrody premiowej, jest ktorykolwiek z wézkow widtowych z nizej wymienionych grup (dalej: ,duzy wézek
widtowy”):
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e EJC seria 1/2
e ERC seria 1/2

e EJD
¢ ERD
e ESC
e ESD

e EFG - z wylgczeniem wézkéw widtowych typ EFG seria BA/BB/BC
e ETV/M — wszystkie
e EZS —seria 3/5/7
e EZS C40
e EKS — wszystkie
o EFX - wszystkie
o EKX - wszystkie
5. Nagrodg premiowg w Sprzedazy Premiowej jest wybrany przez Organizatora zgodnie z wewnetrzng
procedura, jeden z ponizszych nowych wozkéw widtowych (dalej: ,maty wézek widtowy”):
¢ AME 13

¢« AME 15
e EJEM13
e EJEM15

e EJEM13zwaga
e EJEM152zwaga

6. Kazdy z w/w matych wézkéw widtowych stanowigcych Nagrode premiowg objety jest gwarancjg na
warunkach okreslonych w ksigzce gwarancyjnej w okresie odpowiednio 12 miesiecy lub 500 mth pracy w
zaleznosci, co nastgpi pierwsze, liczac od daty dostawy Nagrody premiowej. Wytgczona jest rekojmia.

7. Wydanie Nagrody premiowej zostanie udokumentowane fakturg VAT na kwote netto 1 EUR.

8. Uczestnikom przystuguje prawo do nabycia nieograniczonej liczby Produktéw promocyjnych w okresie
obowigzywania Sprzedazy Premiowej. Oznacza to, ze Uczestnicy mogg nabyC lub wzig¢ w najem
dtugoterminowy nieograniczong liczbe wybranych duzych woézkéw widtowych i wraz z kazdym z nich
otrzymac Nagrode premiowg tj. naby¢ w formie zakupu maty wézek widtowy w kwocie netto 1 EUR zgodnie
z ust. 6 powyzej.

9. W przypadku niezrealizowania dostawy Produktu promocyjnego (duzego wobzka widtowego) z
jakichkolwiek przyczyn lezacych po stronie Uczestnika (np. odstgpienia, rozwigzania, wypowiedzenia
umowy, rezygnacji, wypowiedzenia umowy najmu diugoterminowego lub nie wejscia jej w zycie z
jakichkolwiek innych przyczyn lezgcych po stronie Uczestnika), Organizator zastrzega sobie prawo do
obcigzenia Uczestnika peing kwotg nalezng Organizatorowi za sprzedaz matego woézka widlowego,
zgodnie z cennikiem:

¢ AME 13 netto 10.300,00 PLN lub 2.068,00 EUR
e AME 15 netto 11.500,00 PLN lub 2.376,00 EUR
e EJEM13 netto 16.300,00 PLN lub 3.154,00 EUR
e EJEM15 netto 18.400,00 PLN lub 3.423,00 EUR
e EJEM13zwaga netto 21.500,00 PLN lub 3.787,00 EUR
e EJE M152zwagag netto 23.600,00 PLN lub 4.050,00 EUR

Uczestnik, zgodnie z niniejszym Regulaminem i na jego podstawie, wyraza zgode na wystawienie przez
Organizatora faktury korygujgcej zwiekszajgcej, podnoszgcej cene promocyjng do ceny okreslonej w
powyzszym cenniku, przyjmie jg i ureguluje w terminie wskazanym w fakturze korygujgcej zwiekszajacej.

10.Kazda kwota otrzymana przez Organizatora na poczet realizacji zaméwienia Produktu promocyjnego
(zaliczka) zostanie udokumentowana stosowng fakturg zaliczkowg, a nastepnie rozliczona z fakturg
koncowg dokumentujgcg zakup duzego wézka widtowego. Otrzymana zaliczka nie podlega zwrotowi, z
wyjatkiem przypadku, kiedy dostawa Produktu promocyjnego nie jest mozliwa z winy Organizatora.

11.0rganizator zastrzega sobie prawo do rozdzielnej realizacji dostaw poszczegdlnych Produktow
promocyjnych i przyznanych w zwigzku z ich nabyciem lub najmem dtugoterminowym, Nagréd premiowych.
Organizator wystawi stosowne faktury odrebnie za Produkt promocyjny i Nagrode premiowg (duzy i maty
wozek widtowy) zgodnie z obowigzujgcymi przepisami.
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12.Ryzyko uszkodzenia lub utraty matego wozka widtowego przechodzi na Uczestnika z chwilg jego dostawy.

13.0rganizator moze w kazdej chwili wprowadzi¢ nowe Produkty Promocyjne lub Nagrody premiowe, jak
réwniez wycofa¢ okreslone Produkty Promocyjne lub Nagrody premiowe. O kazdej zmianie Uczestnicy
oraz potencjalni Uczestnicy beda informowani za posrednictwem strony internetowej Organizatora.

§ 4 Zasady zgtaszania reklamacji

1. Uczestnik ma prawo skitadania reklamacji odnosnie do przebiegu i wynikdw Sprzedazy Premiowej
okreslonej w niniejszym Regulaminie, poprzez sporzgdzenie reklamacji na piSmie i wystanie jej listem
poleconym na adres Organizatora wskazany w § 1 ust. 2, nie pézniej niz do 7 dni od dnia zakohczenia
Sprzedazy Premiowej (decyduje data nadania pisma).

2. Reklamacja powinna zawiera¢ dane identyfikujgce Uczestnika, przyczyne reklamaciji, doktadny opis
przedmiotu reklamaciji i opis okolicznosci uzasadniajgcych reklamacje oraz tre$¢ zadania reklamacyjnego.

3. Organizator udzieli odpowiedzi na reklamacje w terminie do 30 dni od jej otrzymania, poprzez jej
sporzgdzenie na pismie i wystanie listem poleconym na adres Uczestnika wskazany w reklamacji.
Reklamacje ztozone pod niewlasciwy adres, po terminie lub informacje nie zawierajgce wymaganych
danych nie beda rozpatrywane.

§ 5 Odpowiedzialno$¢ Organizatora

1. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci w przypadku, gdy niewykonanie jego zobowigzania jest
wynikiem dziatania sity wyzszej.

2. Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci za dziatania 0s6b trzecich zwigzane z organizacjg Sprzedazy
Premiowej oraz za skutki podania btednych lub nieaktualnych danych przez Uczestnikow.

3. Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany Nagrody premiowej w przypadku wystgpienia okolicznosci
od niego niezaleznych (np. zmian produkcyjnych). W takiej sytuacji Organizator, wyda inng nagrode o
wartosci zblizonej do nagrody, kitdrej wydanie w okreslonym terminie nie jest mozliwe (zamienna nagroda
premiowa), o czym Organizator poinformuje Uczestnika w formie pisemnej (elektronicznej) przed wydaniem
zamiennej nagrody premiowe;.

§ 6 Postanowienia koncowe

1. Wytgcznym zrodtem praw i obowigzkéw Organizatora oraz Uczestnikow w zakresie Sprzedazy Premiowej
sg powszechnie obowigzujgce przepisy prawa oraz niniejszy Regulamin, ktéry dostepny bedzie w siedzibie
gtéwnej i w poszczegdinych Oddziatach Organizatora oraz na stronie internetowej Organizatora.

2. Organizator zastrzega sobie prawo wprowadzenia zmian w niniejszym Regulaminie, w kazdym czasie bez
podania przyczyny. Zmiany w Regulaminie nie moga jednak naruszac¢ praw nabytych przez Uczestnikéw.

3. Sprzedaz Premiowa nie tgczy sie z innymi rabatami i akcjami promocyjnymi prowadzonymi lub udzielanymi
przez Organizatora.

4. W sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie majg odpowiednie przepisy prawa
polskiego, w szczegdlnosci Kodeksu Cywilnego. W sprawach dotyczgcych sktadania i realizacji zamowien,
warunkoéw gwarancji lub reklamacji Produktéw objetych niniejszym Regulaminem, zastosowanie majg
postanowienia zawarte odpowiednio: w Ogodlnych Warunkach Dostaw i Gwarancji Jungheinrich Polska
Sp. z 0.0. i Ogdéinych Warunkach Handlowych (dostepnych na stronie internetowej www.jungheinrich.pl).

5. W wypadku watpliwosci, co do postanowien Regulaminu, Uczestnik ma w kazdym czasie prawo zwrdcic¢
sie do Organizatora o dokonanie wiasciwej wyktadni jego postanowien.

6. W przypadku ewentualnego sporu powstatego w zwigzku ze Sprzedazg Premiowg, podejmowane bedg
w dobrej wierze dziatania w celu ugodowego ich rozwigzania. W sytuacji niepowodzenia ugodowego
rozwigzania sporu, wszelkie spory pozostajgce w zwigzku ze Sprzedazg Premiowg rozstrzygane bedg
przez sgd powszechny miejscowo wtasciwy dla siedziby Organizatora.

7. Biorgcy udziat w Sprzedazy Premiowej odwiadcza, iz zapoznat sie z treScig Regulaminu i akceptuje go bez
zastrzezen.

8. Regulamin wchodzi w zycie z dniem rozpoczecia Sprzedazy Premiowe;j.
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